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Cuelle gue soit La ipicifcitd de volre $avoir-
Taire, mon souhait @5t que chatwn dentre vous
troarve & La reardgue Sud de France wn scuties
ur bevier whe marque de redcannaiidance
comemuwne. Entemble, acul sommes plus
Torts, ensemble faibons rayoamen NOCoanie !

Unigsoms mos wois sous Pécendard de nos
valeirs, de ot srvenrs et des omulaurs, que
nous jalowsent les régions cu monds entiee
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SUD DE FRANCE, LA MARQUE DE RECONNAISSANCE

DES PRODUITS D'OCCITANIE

Sud de Framce, ¢'est la margue de I'Occitanie, le signe de
reconnaissance du meilleur de la région, la marque partagée
de ses prodults et de ses vins Cest lengagement de proposer
des preduits locauws, et de partager les couleurs et les saveurs
d'Sccitanie dans ke monde entier.

Créée en 2006, Sud de France rassemble des hommes et des
fernmes passionnés, qui développent et transmettent des savoir-
faiire uniques afin de mettre en valeur les territoires de leur région,
Au menu de Sud de France, ce sont plus de 9 000 spécialités
issues du travail de maraichers, pécheurs, éleveurs, fromagers,
vignerons, traiteurs.. Des produits de bouche gourrmands ou
raffimés, pour tous les godts &t tous &3 Mmoments, portant les
vabaurs d'authenticité, d'art de vivre et de découverte qui sont la
quintessence de MNDecitanie.

Sud de France s'engage pour répondre aux exigences des
consommateurs, en quéte d'une alimentation de gualité,
lecale, bie, de saison. Gréce & un processus dadhésion et de
validation, la margue distingue des producteurs utilisant des
matieres premenes d'ongine régronale, travaillant des recetlles
traditionnelles, ou encore engagés dans des démarches de
progrés comme le respect de l'ermaronnermant.

Afin de promousin leurs produits, Sed de Francse acoompagne ses
producteurs et leur propose des moyens concrets et logistiques
pour se développer, en France et a Finternaticnal,

La force du collectif laur cuvre les portes de la distribution :
cormmernces de centre-ville, grandes surfaces et export. En tout, plus
de 3 000 points de vente proposent leurs spécialités dans BO pays.
Chagque anmée, un millier de journées d animation senent & tisser
des liens entre les producteurs et le public. Les investissements
de la margue se traduisent par des augmentations de chiffres
draffaines et une mellleure valorsation des produits.

Ce développement sinscrit dans une dynamigue Economigque
plus large, qui se wérifie & I'échelle de toute la région. Sud de France
est I'un des moteurs d'une Oocitanie de plus en plus performante
pour Mexportation, et qui attire un noMmbre crolssant de visitewrs
chague année. Belle facon de rdcompenser lengagement des
producteurs locaux, dont l'esprit dinnovation, 8 Foeeuwre dans
toutes |es filidres, assune un avenir durable & leurs tennoirs.
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a1 1 LA MARQUE SUD OE FRANCE

Créde par la région, la marque Sud de France est un
levier du développement éoonomique des sedeurs de
I'agriculture, de "agroalimentaire et de Ly vitgicu e,

Elle connecte auss toutes bes richesses de notre région
produits, savoir-faire et termitoires, pour faire ayonner
I'Decitanie.

Blle méne des actions devisibilité pour apporter impact
et puissance de feu 3 la produdion régionale.

Elle est moteur dans une dynamique commerdiale.
Elle apporte une prewve de la trés grande richesse et
cliversité du patrimomne régonal,

EN e défendd be savair-faire dici (et pasdailleurs).

Elle valorise ses produits et ses producteurs, paur faire
che la production locabe un marqueurde Nidentiog et de
Fattracuvivé de la région

Elle accompagne des moments de consommation
conviviaws, coborés, chaleurews, veais!

FAIRE
RAYONNER
L'OCCITANIE
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A
VISION
\%

NOURRIR
DURABLEMENT
LE LIEN ENTRE
LES CITOYENS
ET LEUR
TERRITOIRE

Lalimentation est aucorur des préoccupations des
consammatewrs, en pleine ransition alimentaire,
chacun cherche 4 manger mieux, souhaite
connaitre l'arigine des produits et défendre de
vraies valeurs.

Au travers de sa chaleur, de sa convivialivé et
de sa mission d'offrir le meilleur de ['Dccitanie,
la marque Sud de France rassemble les gens
autour de produits authentiques et locaux, et de
maments de partage

Pour faire apprécier une culture, rappeler des
arigines, valoriser des territoires, communiguer
un art de vivee et tout simplement vivee des
mHTeRniS vrais.
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PARTAGE
DIVERSITE NATURE

ART DE VIVRE LOCAL
PLAISI R RESPECT

AUTHENTICITE

SAVOIR-FAIRE
DECOUVERTE
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LEVIERS DU DISCOURS DE MARQUE

ATTRIBUTS

Richesse culturelle et
artde vivre en héritage.
Qualité, diversité et

multiplicité des territoires :

mer/montagnes/étangs/
vergers/vignobles/
paturages/maraichages.
Influence des climats
méditerranéen

et pyrénéen.

Savoir-faire unigues.

ATTITUDE

Collective, dynamique,
engageée, fédératrice,

elle porte la responsabilité
d'offrir I'Occitanie.

COMPORTEMENT

Partisane, rassurante,
fonctionnelle, ouverte
et flexible dans
son utilisation,
elle rassemble.
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PERSONNALITE LOOK TON ET MANIERE
Conviviale, humaine, Moderne, frais, coloré,
vraie, chaleureuse, caractérisé et identitaire.
rayonnante,
rgre du bien
et du bien consomimeds
"'ln.l..n\"
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TERRITOIRES DE MARQUE
3 piliers fondamentaux de la margue

TERRITOIRES

SAVOIR-FAIRE

"'lnl..-l"
-r"'."‘lt

ART DE VIVRE

Dans moutes leurs diversivés excaprionne|les.
Laquealicé des paysages etvisages d Occitanie,
la gualité du climar, du savoir-faire, Iz
mosaigue des verritoires et des verroirs,
contribuent 4 offnr une dreersitd de gammes
a l'magede I"Occitanie.

Role:sentiment
d'appartenance,
ancragerégional.

Les produits Sud de France sont avant touwt
le refler des savoir-faire des producteurs
de la région. Un savoir-faire en héritage,
des hommes ot des fornmes passionnés,
travallleurs talentueus gui sengagent
ensemble er avec la méme exigence, powr
faire vivre |= patrimoine gastronomigue et
viticole unique de ["Oiecitanie.

Role: protéger et
développer les savoir-faire
des producteurs et artisans
de notre région.

Les produits Sud de France sont & I'image
du caractére de NOooitarie.

n art de vivre empreint de partage,
de comvivialité et d'authenticité ol Finstant
de consammation fme avec découveme et

respromsabiling

Role: encourager des
modes de consommation
conviviaux et vrais,
unigues en Occitanie.
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PROMESSE

Etre la marque de reconnaissance
des produits locaux sélectionnés
sur les territoires d'Occitanie

et cultivés par des hommes

et des femmes passionneés,

aux savoir-falre unigues.



o1 1 La MARGUE SUD DE FRANCE

SEGMENTATION DE MARQUE

<l
.ﬂ"l"h

~l-
.ifl"\-

24

Duace

LA MARQUE DE RECONNAISSANCE
DES PRODUITS D’OCCITANIE

Sud de France dwolue pour que la diversite de I"offre, coit p|u: directement
comprihensible par le consommaneur, Sous tros segrments la margue Sod de Franos
propose wne classihcation de ses produits ; pour mettre en lumiére la diversité de
production de Mcitanie

Lin premiersegment regroupe lensemble des produits non labéllisés, un second
segment« Origine : pourles produits A0C, AQR Label Rouge et ICH Unsepment « Fios
centralise les prodults certifés dadgine bologique

LES PRODUITS D'OCCITANIE
Tout produit référence Sud de Frarce

L'EXCELLEMNCE DE L"OCCITANIE

Tout produit référencé Sud de France
et aquii justife une labellsation SI00

Cette segmentation permet de préciser I'offre et d'affiner la relation avee les
consommatesrs et les réseaux de distribution, Sinsi cette dvolution renforce La
marque Fégionale et doit permettre d'appuyer le développement des productions
et des investissernents de la Région restant, enfin, de oréer les conditions favorables 3
la réussite de vos entreprises. Pour l'ensemble des edhérents, la marque Sud de France
&5t un soutien, un levier une marque di reconnaIssance COm rmune.

LE BIO D'OCCITAMNIE

Tour produis référencé Sud de France
et qui justife une certification Bia

(AOMAOC P Label Rouge)
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BASELINE
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LA MARQUE DE RECONNAISSANCE
DES PRODUITS D’'OCCITANIE
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o1 1 La MARGUE SUD DE FRANCE

Plus guune margue de reconnaissance, Sud de
France est une extraordinaire chance !

MNous avons le soleil et un chaleureux caractére.
Mous sormmes Nes pour rayonner.

Mous sommes les héritiers privilégiés d'un vaste
territoire a limmense beauté

MNos origines font notre ariginalite,

Unissons sous une fiére banniére, notre savoir
vivre et nos savoir-faire.

Avec elle, ciblons la gualité, recherchons la
naturalité, mangeons mieuy, consommeons local.

Rajeunissons les traditions, multiplions les
innovations. Etalons nos talents!

Valorsons nos saveurs, Savourons nos Valeurs!

Partageons avec passion le goOt de la région
et faisons déecouvrir au plus grand nombre le
meilleur de I'Occitanie.

Avec Sud de France, chaque référence est une
préférence,

Chagque produit reflete une terre dabondance et
d'attirance, riche de toutes les différences.

En terres d'Occitanie tout semble nmer avec Sud
de France.

Mervailleuse coincidence ou heureuse évidence 7
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| AMBITION
. Frre Fdtersdand d i pred it
#t e wini de MDeatine.

MISSION
Fiiee iaydnner MO Eares,

VISION
Foirri i Bhemma re | e mane bes OTOpENA-EE lEUT TEFNNCing.

MANIFESTE DE MARQUE

Plany e v i dor recenaensandr, Sullde Framoe el uie eolfeendenal rechasse ! M avons e sofed ol um chelraroun caiaclei e Fomis somares debe preui i nyssimT
Mears wmmrss o hdrtian proalipa don vasle erizars b Fireraea e o s
Pos ooriginegs Foat reotre anginaling. Urissord sous ane fére bariidee, noore srvoi-vivme ¢ nos sasir-Faine
wovesr el be, pobdoens gualind, recherohaone La naturalick, mangeo s mieus, oo nsamimend bocal
Fajunigaen leatrsdians, multicdas berancaasons Eraloes nostalents ' Valke ison nod SBAEUIS. Semarontnos valeurs!

Partageom swec paakos bs godeds i od gon s fancns ddcounin su pla grand sombas b maillswr de Mo tases
Mgt S s Fraace chisgue nifdrance il pra prdlirenses Chiqus pradud rafllits gne berm dabhced sreo of £ allivarea, rehe do el o bindifldesre e
B e ra A0 ik anie bout immile nmer avi Sud de Frarce. Ménwlli e soinodsscs ou Pesmie dvidinoe

IDEMTITE EXPRESSION PROMESSE ATTRIBUTS
Fare apprcesr une cultine, Darecte dans ke ton. Eree b margue de Ruchves o cubturele
wappeber diss origined, Repdre dars e fonction recomsais s noe des peoduits wtarl dewivrs on hirilage
walariir dei I irRSEiE, B4 i reprdiante locaux ulactinnnsii wr GQual b, drveriit of malkiplicit
Co TR e T en it i parder predalte, mae suasl STz d Oesnanig or e P TR gy
#l Eoal mplemerE arore dis volagen ol payiapen ot culreda pardai homman dlengivergersapsablnd
i momsenk i v #f dari Perm i paigisr i il B gl e dig g
aunsaeir-Falre urhgues IrvFhe ric e dua clianag

rebd mdrandsEn & prynkrens.
Sareair-Eaing sriguei

TERRITOIRES - SAVOIR-FAIRE - ART DEVIVRE

POSITIONMEMENT

Lis rriiarqui d i raceram dany peadusti £ 610 nse

HéH"AGE = imnguliets Ao twir tae e d O tarss ) Culbune du Saod
HISTOIRE : ssvcir-faire anceszral firarsmission Jtwrod s e lénaines | origines
VALEURS: paitage, kEcal dreeriith artde vivrs, pladic sedpect, dbcowverte, nafuishes, sl b rticns, seeoirlain.
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ARCHITECTURE
DE MARQUE

UNE MARQUE i
OUVERTE ET PARTAGEE

Sud de France, c'est la marque

de la Region Occitanie.

Un soutien / un outil de promotion.
Un vecteur de développement

et de rassemblement.

Un potentiel d'attractivité

pour la dimension touristique.
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FLEXIBLE DANS
SON UTILISATION

OMBRELLE

C'est une marque ombrelle
lorsgqu’elle est utilisée

pour valoriser de maniere
collective tous les produits et
vins Sud de France,

en région, au national

ou a l'international.

0z | 'UNIWERS DE MARGUE

ARCHITECTURE
DE MARQUE

CAUTION

C'est une marque caution
lorsgu'elle est utilisée

par une margue ou entreprise
adhérente pour jouer son role

de signature, symbole

de reconnaissance/d'appartenance.




LOGOTYPE

UNE SYMBOLIQUE DE
RAYDONNEMENT

UNE TYPOCRAPHIE
REMFORCEE

UNE COULEUR
COMPLEMENTAIRE
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LOGOTYPE
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LOGOTYPE

LES APPLICATIONS

1< Sud e Fiamee

[
Z\S Sud do Tramee



LOGOTYPE

LESINTERDNTS
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LOGOTYPE

LABASELINE

BASELINE LIERE

LA MARQUE DE RECONNAISSANCE LA MARQUE DE RECONNAISSANCE
DES PRODUITS D'OCCITANIE DES PRODUITS D'OCCITANIE

E:ijuﬂfa{.tm

LA MARQUE DE L"OCCITANIE LA MARQUE DE L'OCCITANIE
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LOGOTYPE

BASELINE FIXE LE BLOCM ARQUE
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LA MARQUE DE L'"OCCITANIE

DEL'OCCITANIE
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LA BARCHIE DE L'"CCITANIE

L& MARCHUIE
DELOCCITANIE
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SEGMENTATION

e i PATNERRON LA MARQUE DE RECONNAISSANCE

D_!_u'ffﬁllﬂﬂ poaE DES PRODUITS D'OCCITANIE

>l Sud

Ea{:,

LES PRODUITS D"OCCITANIE L' EXCELLENCE DE L'OCCITANIE LE BIO D'"OCCITANIE
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SEGMENTATION

LES PRODUNTS DNOCCITANIE

LES PRODUITS D"OCCITANIE LES PRODUITS D'OCCITANIE

> Sud do Foames 1< Sud de Fromee

LES PRODUITS D'"OCCITANIE LES PRODUITS D'OCCITANIE




UFXCELLENCE DE L'OCCI TRNIE
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L'EXCELLEMCE DE L"'OCCITANIE
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* ORIGINE

L'EXCELLENCE DE L"OCCITANIE

L'EXCELLEMCE DE L'OCCITANIE

.
% ORIGINE
L'EXCELLEMCE DE L'OCCITAMIE

-I ORICINE

L'EXCELLENMCE DE L'ODCCITANIE
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L'EXCELLENCE DE L'OCCITANIE
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SEGMENTATION

LEEI IFOCCITANIE
LE BIO D'"OCCITAMIE =

|
L PN Bio |

LE BIO D'OCCITANIE LE BIO D'OCCITAMNIE

LE BID D'OCCITAMNIE LE BIO D'OCCITAMIE
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UNIVERS
SEMANTIQUE

TERRITOIRES

SAVOIR-FAIRE

ART DE
VIVRE

Paysage, climat, terre,
ancrage, patrimoine,
terroir, origine,
appartenance nature,
étendu, environnement,
naturel, tourisme, richesse,
culture, remarguable,
exceptionnel, typicité,
enracinement, provenance,
caractere

Atout, heritage, engagement,
exigence, patrimoing,
conservation, richesse,
historique, apprentissage,
connaissance, habileté,
technicité, compétence, art,
talent, expérience, expertise,
gualité, métier, tradition,
précision, respect, éthigue,
innovation, tradition, passion

Partage, convivialite,
authenticité, plaisir,
découverte, gastronomie,
blen-&tre, epicurisme, saveur,
chaleureux, accueillant,

bon vivant, golt, dégustation,
savoir-vivre, unique,

moment vrai,

geénérosité, état d'esprit,
gourmandise

“"“‘-::[[::‘-‘ﬂ""‘
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MESSAGES
CLES

Sud de France
clest..

COMNSOMMATEURS ADHERENTS DISTRIBUTEURS INSTITUTIONNELS

TERRITOIRES

SAVOIR-FAIRE

ART DE VIVRE
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UNIVERS
PHOTOGRAPHIQUE

CATALGCUE DES PRODWNTS
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UNIVERS
PHOTOGRAPHIQUE

FOLUE PRODUNT

MISE ENSITUATION PRODUIT
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UNIVERS

TERRITOIRES
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UNIVERS

SANDIR-FAIRE
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UNIVERS
PHOTOGRAPHIQUE

ART DEVIVRE
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UABUS DALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE. A CONSOMMER AYEC MODERATION




02 | L'UNIWERS DE MARQUE

PICTOGRAMMES
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CAMME PUBLICITAIRE CAMME EDITORIALE UNIVERS
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNIEATION INTERNE

ADHERENTS ET INSTITUTIONS

LES NOUVELLES D€
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNICATION ENTEENE

PROMOTION
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNMKATION EXTERNE

DBJETS DIVERS

LA MARCQUE
DE L'OCCITANIE
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNICATION ENTEENE

ARTS DELA TASLE
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNMKATION EXTERNE

PROMOTION
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNICATION ENTEENE
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MARQUE
OMBRELLE

COMMUNMKATION EXTERNE

PUBLICITE
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Professionmels adhérents,

les logotypes Sud de France

sont dispomibles en LEldchargement
s r votre espace personnel sur
wwwstid-de-france.com

La Régon
Oecitanie

o drmred - il i

ADHESION SUD DE FRANCE
REGION OCCITANIE
0467229372
suddefrancefaregion.fr

COMMUNICATION SUD DE FRANCE
RECION OCCITANIE

04 672204 Bé
carple.durduxi@aregion.fr

ADOCC

| Région Dedtania

SECTEUR AGROALIMENTAIRE AD'OCC
04 99 64 29 20
agroalimental regia gence-adocc.oom

SECTEUR VIMNS AD'OCC
0499 532411
vin@agence-adocc.com

SECTEUR BIEN-ETRE AD'OCC
04 96 64 19 19
exportmultisectorieliagence-adocc.com
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